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まずは、トップラインの
成長

1.1. 持続的な成長に向けて持続的な成長に向けて

⇒利益成長（億円）
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22. . 株主還元株主還元 全社的取組み

株主還元
■06.3期も配当性向目標20%（単体ベース）を達成
■今後は成長への投資を勘案しつつ、安定的な配当を
継続する
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（注） （ ）は配当性向。02.3期は純損失のため、（－）表示。
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